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	Content | Style | Strategy
Wir arbeiten für Menschen, die etwas zu sagen haben - 
für Menschen, die wissen, dass Stil mehr ist als die angemessene Form -
für Menschen, die gute Ziele verfolgen. 

 Für alle anderen arbeiten wir nicht. 


			
									
						
							 

											

								
				Content

				
				
					„Alles wimmelt von Kommentaren;
an Autoren aber ist großer Mangel.“ 
 Michel de Montaigne 

Es gibt Content, und es gibt Content. Dass derlei Tautologien alles andere als nichtssagend sind, hat einst der große beidfüßige Philosoph Andi Brehme auf den Elfmeterpunkt gebracht: „Haste Scheiße am Fuß, haste Scheiße am Fuß!“ Oder eben nicht! Brehme ist immer noch der einzige Spieler, der ein WM-Finale durch einen Strafstoß in der regulären Spielzeit entschieden hat.

Vielleicht ist Content ja auch nichts anderes als ein Ball. Er muss aufgepumpt werden – aber keinesfalls zu prall! – und jedem einen zu geben, bringt nix. Der Autor ist der Spielmacher.  Beidfüßig wie Brehme und mit Zug zum Tor.				

			

			
			
									
						
							 

											

								
				Style

				
				
					„Der Krokus gibt eine Pressekonferenz: Ich blühe jetzt das ganze Jahr!“
Rainald Grebe

Florierende Konzepte wie den Frühling besangen – übrigens recht tautologisch – einst schon Ringo Starr und Karl Valentin. Valentin war es auch, der feststellte: „Es ist schon alles gesagt, nur noch nicht von allen.“ Da darf natürlich auch der Krokus nicht fehlen. Blumen sprechen zu lassen, kann durchaus stilvoll sein. Aber wir meinen etwas anderes. 

 Stil zeigt sich als kontaktlose Berührung, die man fühlt. Stil verweist auf eine Kultur, von der unsere Zivilisation noch ein ganzes Stück entfernt ist. Deshalb ist er nie im Einsatz für fragwürdige Zwecke. Fehlt Stil, dann fehlt ein gutes Ziel. 				

			

			
			
									
						
							 

											

								
				STRATEGY

				
				
					„Wie? Das „Wunder“ nur ein Fehler der Interpretation?“

Friedrich Wilhelm Nietzsche

Nicht allzu konkret werden – schafft das Raum für Wunder? Wunderkinder sind vor allem Kinder – allerdings mit mehr Raum für ihre Entfaltung, manchmal hart erkämpft. Und wie viele Wunderkinder wurden falsch interpretiert! Allerdings: „Es muas a blede gebn“, wie Meister Eder sagte. Das ist Respekt.

Meist sind Ziele leichter zu erreichen, als zu setzen. Eine erfolgreiche Strategie erfordert umfassende Kenntnis des Terrains. Zu wissen, dass alle Flüsse letztlich ins Meer fließen, reicht dafür nicht. Es kommt auf die Kanäle an, denn sie vor allem eröffnen zwischen dem Mainstream und dem Uferlosen den Raum.				
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  Ansprechpartner
Wunderkind setzt auf interdisziplinäre Teams, in denen nicht nur Kommunikationsstrategen zum Einsatz kommen,
sondern je nach Anforderung auch Mediziner, Handwerker, bildende Künstler, Ingenieure, Soziologen oder Ökonomen. 
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							…ist Magister der Philosophie, Sprachwissenschaft und Literatur mit Berufserfahrung als wissenschaftlicher Autor, Redakteur und Kommunikationsberater für IT- und Handels-Unternehmen, NPOs, Buchverlage, Magazine, Tageszeitungen und Online-Medien. 
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							…ging nach der Promotion zum Dr. med. vet. an der MHH als Senior Researcher in die Forschung und publizierte u.a. in nature, PloS One, International Journal of Medical Microbiology, Microbes and Infection, Molecular Microbiology, PloS Pathogens, Respiration; Inflammation, Journal of Bacteriology; Immunobiology, biotechnica.de etc.
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							…ist mit seinem breiten Allgemeinwissen ein Generalist. Er studierte u.a. Zahnmedizin und Germanistik, ist staatlich anerkannter Konditormeister sowie im Besitz zweier Bootsführerscheine. Andreas ist unser Mann für komplexe Themen mit erklärungswürdigen Produkten und Dienstleistungen, die er pointiert und mit einem guten Gespür für gesellschaftliche Entwicklungen vermittelt 						
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This website uses cookies to improve your experience. We'll assume you're ok with this, but you can opt-out if you wish.Accept Read More
Privacy & Cookies Policy
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				Privacy Overview
				
					This website uses cookies to improve your experience while you navigate through the website. Out of these, the cookies that are categorized as necessary are stored on your browser as they are essential for the working of basic functionalities of the website. We also use third-party cookies that help us analyze and understand how you use this website. These cookies will be stored in your browser only with your consent. You also have the option to opt-out of these cookies. But opting out of some of these cookies may affect your browsing experience.
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